Вариант № 1.
1) Какую структуру приобрела периодическая печать в России со второй половины 1990-х гг.?
Перемены, происшедшие в общественно-политической и экономической жизни страны, привели к заметным изменениям в структуре периодической печати РФ. Выход новых изданий, рассчитанных на удовлетворение интересов различной аудитории, способствовал становлению информационного рынка, учитывающего многообразие источников информации и ее распространение в различного типа периодических изданиях. 
Читательские интересы, демографические, социальные факторы способствовали формированию новой структуры печати. В нее вошла периодика, предназначенная широкому кругу читателей и различающаяся по тематике и адресности: общественно-политические издания, издания универсального содержания, молодежные издания и издания для детей, женские издания, рекламно-информационные. Особое место в структуре периодической печати занимает деловая и аграрная пресса, предназначенная для людей, занятых в сферах экономики, сельскохозяйственного производства, фермерства, бизнеса, финансов, бухгалтерского учета. 
Кроме того, в структуре периодики утвердились:
· международные общественно-политические и социально-экономические издания;
· издания национальных групп, землячеств;
· издания административных регионов;
· религиозные издания;
· издания для семьи, отдыха;
· издания для интеллигенции;
· издания политических партий и объединений;
· издания для безработных;
· издания, посвященные фантастике, мистике, астрологии;
· эротические издания.

2) Какие изменения произошли в структуре информационных агентств после распада СССР?
Рост и развитие структуры информационных агентств были тесно связаны с переходом к рыночным отношениям, с потребностями информационного рынка в независимой и объективной информации. 
На одно из первых мест среди информационных агентств, завоевавших доверие потребителей новостей российских и зарубежных СМИ, иностранных посольств, органов государственной власти и управления, и других вышло ИТАР-ТАСС. 
Среди информационных агентств России, пользующихся доверием в журналистской среде, также РИА, Интерфакс, Постфактум. 
С начала 90-х гг. в деятельности информационных агентств наметилась тенденция к дифференциации проблематики новостей. Развитие специализации в деятельности многих информационных агентств объяснялось экономическими трудностями, в которых оказались потребители информации, необходимостью удовлетворить интересы аудитории, растущим объемом информационного потока. Так, в частности, появились агентства, специализировавшиеся на экономической информации, Агентство экономических новостей (АЭН), Скейт-пресс, Пал-информ, МАФИ. 
В середине 90х в Москве функционировало почти 20 информационных агентств, работавших на всю страну.  

Вариант № 2.
1) Какие основные тенденции были присущи развитию российского телевидения в 1990-е гг.?
В систему телевидения и радиовещания входили телерадиоорганизации в национальных образованиях на территории Российской Федерации, краевые и областные телерадиоорганизации: городское радиовещание, районное радиовещание, низовое радиовещание. В 90-е гг. в системе телерадиовещания Российской Федерации возникли также негосударственные (альтернативные) организации. Право на ведение телерадиовещания получили более 1200 независимых организаций.  В то же время учет зрительских интересов в условиях рынка сделал неизбежным новые подходы в дифференциации телеканалов. 
Кроме информационных программ по тематическому признаку строились музыкальные, кино-, спортивные и другие программы; по адресному программы для детей, молодежи, женщин и для другой аудитории. Кроме того, профилирование телеканалов шло по национальному, территориальному, временному признакам. 
Широкие возможности выбора различных телепрограмм не только все больше превращают телевидение в средство массового воздействия, но и индивидуализируют его возможности. 
В первые годы нового века в российском телерадиовещательном сообществе явно наметился поворот в сторону новых, более современных и эффективных вещательных технологий. Это особенно заметно на региональном и муниципальном уровне. Расширяется мощный негосударственный сектор кабельное телевидение, превосходящий по объему, качеству услуг, а также деловой эффективности традиционную систему связи. В сфере широкополосных коммуникационных технологий особенно динамично развиваются кабельное, эфирно-кабельное и спутниковое телевидение, находящиеся на стыке связи и телерадиовещания. С 1999 г. в России в системе спутниковой связи началось активное использование репортажных (перевозимых) телевизионных земных станций. Предназначались они для организации телевизионных трансляций с мест актуальных событий.  

[bookmark: _GoBack]
2) Дайте краткую характеристику основных тем российской прессы во второй половине 1990-х – 2000-е гг.
Журналистика из средства идеологического давления преобразилась в мощное культурологическое средство, с широким внедрением в сознание масс многовековых духовных ценностей Российского государства и народов, населявших его.  В журналистике, как и во всех сферах власти продолжались дискуссии об экономическом развитии страны. В федеральных изданиях, в печати различных политических партий появлялись материалы о встречах глав государств СНГ, об их намерениях восстановить экономические связи. 
В прессе развернулись споры вокруг реформаторского курса, проводимого правительствами Е. Гайдара, В. Черномырдина, и его результатов. 
Проблемы реформирования экономики, пути перехода к рыночным отношениям волновали все общество, всю российскую прессу. Каких бы взглядов не придерживались авторы статей, главная их мысль сводилась к утверждению, что наше будущее в наших руках. 
Экономическая тема в прессе как бы разделилась на две составные части: перспективы реформирования и ход реформ, оперативная экономическая обстановка в стране. 
Тема обустройства новой России, поднятая А. Солженицыным в своем трактате в 1990 г.19, вызвала широкий резонанс в средствах массовой информации. 
В выступлениях федеральных средств массовой информации, касавшихся сфер экономики, к середине 90-х гг. все больше звучали оптимистические ноты. A в прессе настойчиво проводилась мысль о том, что одним из мощных факторов развития новых экономических отношений являются информационное обеспечение покупателей и производителей, маркетинг и реклама. С целью популяризации в течение более чем полугода средства массовой информации РФ сообщали о мерах, принимаемых правительством Е. Примакова для стабилизации финансово-экономического положения страны. Оперативная информация в прессе, прогнозы, звучавшие в ее выступлениях, вселяли надежду. 
Впервые в российской журналистике зашел прямой и до сих пор еще безответный разговор о расходовании миллиардов долларов США, выделяемых России международными финансовыми организациями. В тематическом многообразии выступлений средств массовой информации Российской Федерации постоянно и оправдано много места отводилось вопросам международной жизни.
В проблематике выступлений средств массовой информации Российской Федерации важное место заняли вопросы межнациональных отношений. В печати и с разных трибун не раз высказывалось опасение, что после краха коммунистической идеологии и марксистского интернационализма, после распада Советского Союза на всем пространстве бывшего СССР восторжествует национализм как единственная организующая идея. 
С первых же дней боевых действий в Чечне в российской журналистике вначале глухо, разрозненно, а затем все громче и сплоченнее выражался протест против кровопролития в Чечне. В российской журналистике все чаще звучал вопрос: «Как теперь выйти из войны с наименьшими потерями, не создать условий для новой, теперь уже внутричеченской бойни?». 
В печати политических партий и объединений вопросы межнациональных отношений обсуждались наряду с другой политической проблематикой, занимающей доминирующее положение. Предметом дискуссий становились не вопросы идеологии, отношение к правительству президенту.
Мнения, споры, дискуссии, публиковавшиеся в средствах массовой информации в период выборов в Думу и в ходе президентского марафона, показали, что все политические силы в России пытались сплотить массы на основе либо протеста, либо ностальгии по прошлому. У оппозиционной правительству прессы в ходе президентских выборов не было четкого видения будущего. 
С темой антитеррора в российской прессе связаны публикации о боевых действиях американских войск в Афганистане, Ираке. Иракский кризис стал одной из важнейших тем в международной проблематике российской прессы весной 2004 г. 
